¥ PIMReC

Warszawa, 4 grudnia 2019 roku

Zapytanie w sprawie oferty na przygotowanie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach w ramach dzialan
promocyjnych dla projektu ,,Adaptation of former observatory on the Pip Ivan mountain to the needs of alpine
rescue service training center” (PIMReC), realizowanego w ramach Programu Wspélpracy Transgranicznej
Polska — Bialorus$ — Ukraina 2014-2020

. WYMAGANIA ZLECENIODAWCY:

Opis przedmiotu i zakresu zapytania:

W zwiazku z realizacjg projektu pn. ,,Adaptation of former observatory on the Pip Ivan mountain to
the needs of alpine rescue service training center” (PIMReC) wspotfinansowanego ze srodkow Unii
Europejskiej w ramach Programu Wspotpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020,
zgodnie z zasada konkurencyjnosci, Uniwersytet Warszawski oglasza postgpowanie w trybie
zapytania ofertowego na przygotowanie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach.

Wykonawca zobowigzany bedzie do przedstawienia koncepcji kompleksowej kampanii
informacyjno-promocyjnej w mediach. Kampania powinna by¢ zrealizowana w wybranych kanatach:
prasa ogolnokrajowa i regionalna oraz Internet. Mozliwe formy komunikatow w ramach kampanii
prasowej: wypowiedzi, wywiady, artykuly, advertoriale, informacje prasowe, reklamy prasowe oraz
reklama internetowa, w tym dla mediow spotecznos$ciowych.

Kampania powinna komunikowa¢ przede wszystkim gtoéwny cel projektu — poprawe bezpieczenstwa
w rejonie Karpat Wschodnich na skutek rozwijania wspotpracy stuzb ratunkowych Ukrainy i Polski.
Powinna wyjasnia¢ gtowne zadania projektu oraz pokazywac w jaki sposob projekt przyczyni si¢ do
poprawy bezpieczenstwa ruchu turystycznego w Karpatach Wschodnich. Dodatkowo kampania
powinna porusza¢ temat ochrony wspdlnego dziedzictwa kulturowego i historycznego Polski i
Ukrainy w postaci odbudowy dawnego Obserwatorium Astronomiczno-Meteorologicznego na gorze
Pop Iwan.

Cele kampanii internetowej:

1) zwiekszenie rozpoznawalnosci projektu PIMReC,
2) zwigkszenie liczby 0sob odwiedzajacych oficjalng strong internetowg projektu oraz strony i profile
w sieciach spotecznosciowych.
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Grupy odbiorcow kampanii:

Lokalni mieszkancy, turysci, osoby zwigzane ze srodowiskiem akademickim, przedstawicicle wtadz
lokalnych mtodziez z Polski i Ukrainy (w wieku powyzej 14 lat), potencjalni przyszli partnerzy
przedsiewzie¢ realizowanych w budynku d. Obserwatorium

Dzialania wchodzace w sklad przedmiotu zamowienia:

Oferta sktadana przez Wykonawce powinna obejmowac wyceng:

a) Kreacji kampanii - opracowania tresci oraz kreacji graficznej materiatdéw prasowych (reklam
i advertoriali), reklam internetowych.

b) Kontaktéw z mediami, dziennikarzami, koordynacji kampanii, przekazywania niezbednych
materialow do publikacji, zatwierdzania tresci etc.

C) Opracowania tresci oraz grafik reklam internetowych.
d) Monitoringu mediow w trakcie i po zakonczeniu kampanii
e) Prowadzenia kampanii reklamowej w Internecie - reklama linkow sponsorowanych w

wyszukiwarce, reklama graficzna, remarketing, reklama w sieciach spotecznosciowych (np.
Facebook, Instagram), ewentualnie rowniez reklama i promocja kanatu YouTube.

Osoby uprawnione w Uniwersytecie Warszawskim do kontaktowania si¢ w sprawie niniejszej
oferty:

Jan Tygielski

Biuro Innowacji w Przestrzeni Akademickiej UW
ul. Dobra 56/66

00-312 Warszawa

tel.: + 48 664 044 737

jan.tygielski@uw.edu.pl

Termin przygotowania kampanii promocyjnej: do 30 grudnia 2019 roku

Termin nadsylania ofert: do 15 grudnia 2019 roku

Oferta powinna zawiera¢:

I. Strategi¢ kampanii prasowej — propozycje mediow (tytutldw), w ktorych przeprowadzona zostanie

kampania prasowa z uzasadnieniem wyboru konkretnych tytutow , zasieg, kanaty dystrybucji, analiza
mozliwo$ci dotarcia wskazanych tytutéw branzowych do wybranych grup docelowych.
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Il. Strategie, plan kampanii reklamowej w Internecie — propozycje narze¢dzi reklamy internetowej,
zasiggi poszczegOlnych narzedzi, wskazanie tresci w serwisach internetowych, ktére beda
promowane. Okreslenie dla sieci wyszukiwania Google zestawien grup reklam ze stowami
kluczowymi, podanie przyktadowych jednostek reklamowych dla danych grup. Okreslenie zasad
umieszczania reklamy graficznej w sieci Google, najbardziej trafnych dla grupy docelowej.
Propozycja dziatan remarketingowych. Propozycja dzialan reklamowych w sieciach
spotecznosciowych (Facebook, Instagram), ewentualnie rowniez filméw na kanale YouTube.

Oferty z podang ceng za ustugg, nalezy sktada¢ drogg e-mailowg lub osobiscie na adres/email:

Biuro Innowacji w Przestrzeni Akademickiej UW
Jan Tygielski

ul. Dobra 56/66

00-312 Warszawa

e-mail: jan.tygielski@uw.edu.pl

Sposéb przygotowania i skladania ofert oraz kryterium wyboru oferty:

1. Sposob przygotowania i zlozenia oferty.
- Wykonawca (oferent) moze ztozy¢ jedng ofertg;
- Oferta powinna zosta¢ sporzadzona zgodnie z punktem II niniejszego zapytania;

- Oferta musi zosta¢ podpisana przez oferenta (jesli nie prowadzi on dzialalno$ci gospodarczej), lub
przez osobe upowazniong do reprezentowania firmy, zgodnie z formg reprezentacji okreslong w
rejestrze handlowym lub innym dokumencie wtasciwym dla formy organizacji oferenta, a nastgpnie
jej skan nalezy przesta¢ poczta elektroniczng, lub dorgczy¢ osobiscie.

2. Kryterium wyboru oferty.

Zamawiajacy dokona oceny zlozonych ofert w oparciu o przyjete kryteria oceny. Kryteria oceny
ztozonych ofert:

a) Najnizsza cena, waga kryterium 80 pkt.
Ocena ofert dokonana zostanie w nastepujacy sposob - zostang przyznane punkty wg nastepujacego
wzoru:

_ C min
C pkt = Coferty x 75 pkt
gdzie:
C pkt - warto$¢ punktowa kryterium ceny;
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C min — najnizsza cena sposrod wszystkich ofert;
C oferty — Cena podana w badanej ofercie.

b) Jakos¢ koncepcji strategii przygotowanych przez wykonawce (w oparciu o informacje
przekazang przez wykonawce), waga Kkryterium 25 pkt.

Zamawiajacy oceni komisyjnie projekty koncepcji strategii promocyjnych wg nastepujacej skali:

Kryterium — Jako$¢ koncepcji Skala ocen
Opis i uzasadnienie wyboru narzedzi uzytych w kampanii 0 -5 pkt
Zasigg wybranych tytutdéw prasowych 0 -5 pkt
Zasiggi zaproponowanych grup reklam tekstowych w Internecie 0 -5 pkt
Zasiegi reklam graficznych w Internecie 0 -5 pkt
Opis i zasi¢g dziatan reklamowych w sieciach spoteczno$ciowych 0 -5 pkt
Maksymalna liczba punktow 25 pkt

Po czym kazdej z ofert zostang przyznane punkty wagowe wg nastepujacego wzoru:

ECA oferty

ECA pkt = ECA max

X 25 pkt

gdzie:

ECA pkt - warto$¢ punktowa dla danej oferty uzyskana dla kryterium jakosci koncepcji strategii
kampanii promocyjnej przygotowanej przez wykonawce;

ECA oferty - srednia punktow przyznanych komisyjnie danej ofercie wg skali punktowej jak wyzej;
ECA max - warto$¢ najwyzej punktowanej komisyjnie oferty w ramach kryterium ($rednia wg skali
punktowej jw.).

Uwagi
Uniwersytet Warszawski zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia rozméw z oferentami
przed dokonaniem wyboru oferty.

O wyniku dotyczagcym wyboru najkorzystniejszej oferty, oferenci zostang poinformowani droga
mailowg lub faksem najp6zniej w terminie 3 dni roboczych od daty zakonczenia sktadania ofert. W
tym samym terminie do podmiotu wybranego w wyniku rozstrzygnigcia zapytania zostanie
skierowane zaproszenie do realizacji zamdwienia.
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Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do przedluzenia terminu wyboru najkorzystniejszej
oferty.

Uniwersytet Warszawski wezwie do podpisania umowy wybranego oferenta w ciggu 2 dni
roboczych od dnia wyboru najkorzystniejszej oferty.

Usluga realizowana bedzie zgodnie z art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
Zamowien Publicznych.

Uniwersytet Warszawski zastrzega sobie prawo do wezwania oferentow do zlozenia wyjasnien
i uzupelnien dotyczacych nadestanych ofert.

Uniwersytet Warszawski zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia zapytania ofertowego bez
podania przyczyny.

II. NIEZBEDNE INFORMACIJE DOTYCZACE OFERTY NA USLUGE:

1) NAZWA | ADRES WYKONAWCY (wraz z numerem telefonu i adresem poczty
elektronicznej)

2) NAZWISKO | DANE TELEADRESOWE OSOBY DO KONTAKTU W SPRAWIE
OFERTY

3) INFORMACJA O WYKONAWCY
w tym liczba osob i ewentualnych podwykonawcéw, ktorzy beda uczestniczy¢ w wykonywaniu
ushugi.

4) OFERTA POWINNA ZAWIERAC

I. Strategie kampanii prasowej - propozycje mediow (tytutow), w ktorych przeprowadzona zostanie
kampania prasowa z uzasadnieniem dlaczego wskazane zostaly dane tytuly, zasieg, dystrybucja,
dotarcie wskazanych tytutow branzowych do grup docelowych.

Il. Strategie, plan kampanii reklamowej w Internecie. Propozycja narzedzi reklamy internetowej,

zasiggi poszczegOlnych narzedzi, wskazanie tresci w serwisach internetowych, ktére beda
promowane. Okreslenie dla sieci wyszukiwania Google zestawien grup reklam ze stowami
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kluczowymi, podaniec przyktadowych jednostek reklamowych dla danych grup. Okreslenie
odbiorcow reklamy graficznej w sieci Google najbardziej trafnych dla grupy docelowej. Propozycja
dziatan remarketingowych. Propozycja dziatan reklamowych w sieciach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram) ewentualnie filméw na kanale YouTube.

5) TERMIN WYKONANIA USLUGI
6) CENA NETTO / VAT / CENA BRUTTO ZA USLUGE

7) INNE INFORMACIJE, ktore uznaja Panstwo za istotne z punktu widzenia realizacji ustlugi
objetej oferta
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